AUTOMOBILISTA

Ukazuje sie od 1999 roku

CENNIK REKLAM

www.automobilista.com.pl

Podstawowe wymiary i ceny reklam

FORD CAPRI|

Obowiazuje od 01.01.2026 r.

Do podanych cen nalezy doliczy¢ podatek VAT 23 %

I oktadka Il oktadka Il okladka IV okiadka
210 mm x 297 mm 210 mmx 297 mm 210 mm x 297 mm 210 mm x 297 mm
Logo firmy 14 000 zt 13 500 zt 16 000 z1
57 mmx 36,5 mm
5 000 zi
1/1 str. 1/2 str. 1/3 str. 1/4 str.
200 mm x 260 mm poziom - 200 mm x 128 mm poziom - 200 mm x 84 mm poziom - 200 mm x 62 mm
9000 zt pion - 98 mm x 260 mm pion - 64 mm x 260 mm pion - 98 mmx 128 mm
5500 zt box - 132 mm x 128 mm 2500 zt
3800 zt
Il Oktadka 3 strona
Il okiadka + 3 str. Rozkiadowka Artykut sposorowany
460 mm x 297 mm 12 000 zi 1 str. - 2500 zi
16 000 zi

Przy zaméwieniach wiecej niz 1 edycja rabat!

Informacje Techniczne

5 str.
210 mm x 297 mm

10 000 zt

BIURO REKLAMY

AUTOMOBILISTA Sp. z 0.0.
ul. Miriska 65
03-828 Warszawa
tel. 502704 801

228102449
www.automobilista.com.pl

WI1ZBA WYDAWCOW PRASY
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NAKEAD KONTROLOWANY
IWAZEK KONTROLI DYSTRYBUCJ! PRASY

CYKL WYDAWNICZY: miesieczny, dwanascie wydan w roku, czasopismo ukazuje sie w trzecim tygodniu kazdego miesigca. ZASIEG WYDAWNICZY: ogdlnopolski.

SREDNI NAKLAD ROCZNY: 10 000 egz. TECHNIKA DRUKU: offset barwny, CMYK profil kolorystyczny — 1SO Coated v2 300% (ECI). FORMAT: grzbiet klejony ,
format zadruku 200 mm x 260 mm, format po obcieciu 210 mm x 297 mm. W reklamie na spad nalezy doda¢ po 5 mm z kazdej strony. Rozdzielczos¢ zdje¢ 300 dpi.
Maksymalne pokrycie procentowe tuszem (zadruk) nie moze przekroczy¢ 300% .

MATERIALY: miesiecznik drukowany jest w technologii CTP. Gotowe materiaty cyfrowe nalezy dostarcza¢ na nosnikach CD / DVD, innych nosnikach cyfrowych lub droga interneto-
wa — mail lub mozliwos¢ dostepu do FTP, jako plik zamkniety pdf, tiff lub eps. Rozdzielczos¢ grafiki 300 dpi. Prosimy o dostarczenie certyfikowanej proby barwnej. W przeciwnym
wypadku redakgja nie ponosi odpowiedzialnosci za zgodnos¢ kolorystyczng w druku.

MATERIALY DO DALSZEJ OBROBKI: nalezy dostarczac na nosnikach cyfrowych w formatach JPG (300 dpi, niska kompresja) lub tiff 300 dpi, logotypy w formatach eps, ai. Pliki tekstowe
nalezy dostarcza¢ w formatach zgodnych z Microsoft Office w odpowiednio oznaczonych i uporzadkowanych plikach. Gdy zaméwienie bedzie przewidywac wykonanie projektu
graficznego reklamy przez nasze studio, materiaty wyjsciowe musza zawierac oprdcz ilustracji, logo i tekstu, takze wstepny szkic lub wzorzec. W wypadku koloréw istotnych dla firmy
nalezy dostarczyc¢ informacje o sktadzie CMYK lub numer koloru PANTONE.



